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Modalités de concertation définies

Le code de P'environnement précise que le réglement local de publicité (RLP) est élaboré, révisé ou modifié
conformément aux procédures d’élaboration, de révision ou de modification des plans locaux d’urbanisme (art.
L.581-14-1 code de I'environnement).

Cette procédure prévoit notamment que I'élaboration du RLP doit faire I'objet d’'une concertation associant les
habitants, les associations locales et les autres personnes concernées (art. L. 103-2 code de l'urbanisme). Par
ailleurs, le Maire peut recueillir les avis de toute personne, de tout organisme ou association compétents en
matiére de paysage, de publicité, d'enseignes et préenseignes, d'environnement, d'architecture, d'urbanisme,
d'aménagement du territoire, d'habitat et de déplacements (art. L. 581-14-1 code de I'environnement.).

Par délibération du 16 décembre 2020, le Conseil municipal de la commune nouvelle du Chesnay-Rocquencourt a
prescrit la révision du RLP de la commune historique du Chesnay, valant élaboration du réglement local de la
commune nouvelle, définissant les objectifs et les modalités de concertation mises en ceuvre a 'occasion de cette
élaboration.

Les modalités de concertation fixées sont les suivantes :
* Mise a disposition d’un dossier de concertation, au service urbanisme ;

* Publication d’un article minimum dans le magazine municipal et sur le site internet de la
commune nouvelle ;

» Possibilité de formuler des observations sur le registre papier mis a disposition au service
urbanisme, par courrier ou encore par mail ;

* Organisation d’une réunion avec les commercants et/ou les associations les représentant.

Chacune de ces modalités de concertation a effectivement été mise en ceuvre, comme détaillé ci-apres.



Modalités de concertation mises en oeuvre

Mise a disposition d’un dossier de concertation

Un dossier explicatif de 8 pages a été mis a disposition au service urbanisme, aux jours et heures
d’ouverture habituels du service, ainsi que sur le site internet de la commune nouvelle, rubrique
urbanisme. Il présente notamment le champ d’application du RLP, le contexte spécifique a la commune,
la procédure et le calendrier d’élaboration du document.

Qu’est ce qu’un Réglement Local de Publicité (RLP) ?

Le RLP, outil de protection du cadre de vie

Le RLP fixe, sur le territoire d’'une
commune, les conditions

d’installation des dispositifs
d’affichage : les enseignes, les
préenseignes et les publicités. Il définit u u TS

leurs emplacements, leur nombre, leur - i T
surface, leur caractére lumineux ou non... = I

» Objectif : faire en sorte que ces
dispositif s s'intégrent le mieux
possible au paysage local

Le RLP réglemente les dispositifs
d'affichage extérieur (et non ceux
installés a I'intérieur d'un local), qu'ils se
situent sur propriété privée ou sur
domaine public.

Le contexte de I’élaboration du RLP

Création de la commune nouvelle du CHESNAY ROCQUENCOURT depuis le 1" janvier 2019

Jusqu’a présent, LE CHESNAY était
couverte par un RLP (1997) :

» Application de la réglementation communale
» Autorité de police de I'affichage :le Maire

ROCQUENCOURT n’était pas dotée de

RLP:

» Application de la réglementation nationale
(code de I'environnement)

» Autorité de police de I'affichage :le Préfet

Objectif : un RLP unique pour la co
nouvelle, permettant de renforcer [Iidentité
communale




Modalités de concertation mises en oeuvre

Publication d’un article minimum dans le magazine municipal et sur
le site internet de la commune nouvelle

Deux articles ont été publiés dans le magazine municipal « Le Mensuel », aux étapes clés de la
procédure.

Le premier article est paru dans I'édition de juin/juillet/ao0t.2021 pour informer de maniére générale sur la
démarche d’élaboration du RLP : objet du réglement, procédure et calendrier d’élaboration, possibilités
de participation du public.

Le second article est paru dans I'édition d’octobre 2021 pour présenter les enjeux issus du diagnostic et
les orientations générales du RLP.
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ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

Le réglement local de publicité (RLP) permet d’encadrer les dispositifs

de publicité et d'enseignes sur le territoire de la commune, afin de limiter, contrdler

et faire en sorte qu'ils s'insérent le mieux possible dans le paysage urbain :

surface des inosit En revanche, le RLP n'intervient pas
sur le contenu des affiches, qui reléve d'autres réglementations.

Orbrell, ménage & domicile,
repassage, travaux d'entretien...

Les Frimousses de Sophie,
garde denfants & domicile

E PRESENCE
CITAIRE
AUJOURD'HUT SUR
LA COMMUNE ?

Cabinet de Neurofeedback
Dynamique et d'Hypnose
du Chesnay-Rocquencourt




Modalités de concertation mises en oeuvre

Possibilité de formuler des observations sur le registre, par courrier

ou par mail

Aucune contribution n’a été consignée dans le registre mis a disposition.

Suite a la réunion du 18 octobre 2021 réunissant les professionnels de [I'affichage, la société JC
DECAUX et I'organisation professionnelle Union de la Publicité Extérieure (UPE) ont adressé chacune un
courrier au Maire du Chesnay-Rocquencourt.

Par le courrier du 5 novembre 2021, la société JC DECAUX rappelle la spécificité du mobilier urbain
« publicitaire », par rapport aux dispositifs 100% publicitaires installés sur domaine privé. Le mobilier est
installé au titre d’un contrat conclu par la collectivité avec un opérateur: la commune maitrise donc
directement son installation (nombre, esthétique, emplacements...).

Parce qu'il existe un contrat, la société JC DECAUX estime qu'il est superfétatoire, dans le RLP,
d’instaurer des contraintes a linstallation a la publicité sur mobilier urbain, notamment une regle
d’extinction nocturne de la publicité lumineuse.

Elle propose par ailleurs que la publicité numérique de 8m? soit admise sur mobilier urbain d’information
en ZP3 (route de Mantes et rue de Versailles).

Par le courrier du 8 novembre 2021, 'UPE affirme que, la délibération de prescription de I'élaboration du
RLP étant antérieure a la loi Climat et Résilience du 22 aodt 2021, le projet de RLP en cours ne saurait
se saisir de 'opportunité offerte par cette loi d’encadrer les dispositifs lumineux situés a l'intérieur de
baies ou vitrines commerciales.

Cet argument n’est pas valable juridiguement.

Quand il s’agit de documents d’'urbanisme (de méme qu’en matiére de RLP), la loi prévoit trés souvent
des dispositions « transitoires » (soit en reportant la date d’entrée en vigueur, soit en exonérant les
procédures en cours -plus ou moins avancées- de I'application des nouvelles dispositions). La loi Climat
et Résilience ne contient aucune disposition transitoire. En I'absence de telles dispositions, la loi entre
donc en vigueur au lendemain de sa publication au Journal officiel, y compris pour toutes les procédures
en cours.

Monsicur le Maire

En son Hatel de Ville

9, rue Pottier

78150 Le Chesnay-Rocquencourt

Paris, le & novembre 2021
Objer : révision di véglement local de publicité
Canceriation — suite réunion du 18 actobre 2021
Monsieur le Maire,

Les entreprises adhérentes de I'Unien de la Publicité Extéricure (UPE), s)ndl:al professionnel JCDecaux

représentant les principaux opérateurs de ce secteur d’activité, ont pris connaissance avec une
grande attention du projet de reg]cmenl local de publicité (RLP) de la ville du Chesnay-
Rocquencourt présenté lors de la réunion de concertation du 18 octobre dernier.

5 ‘e L " sieur le Maire
Toutefois, ce projet de réglement vise & intégrer, en cours de concertation, les dispositions Mupsieur

récentes de la loi n° 2021-1104 du 22 a0l 2021 portant lutte contre le déréglement climatique Hotelde ville Le Chestiay

¢t renforcement de la résilience face & ses effets s'agissant des enseignes el publicités Service urbanisme

Ilumineuses situées 4 l'intérieur des vitrines ou des baies d'un local & usage commercial qui n'est 9 rue Pottier

pas princ;patynem \.uiltsé comme un support de publicité et destinées 4 étre visibles d'une voie 78150 Le Chesnay-Rocquencourt

ouverte i la circulation publique (nouvel article L581-14-4 du code de "environnement) Plaisir, le 05/11/2021

Or, cete loi a été publiée au Journal Officiel le 24 aoiit 2021, soit postérieurement a la
délibération de prescription du RLP du Chesnay-Rocguencaurt du 16 décembre 2020,

Dans ces conditions ot dans la mesure ot « Ja Jof ne dispose que powr Vavenir : elte n'a point Lettre recommandée avec accusé de réception n® 2C 112668 4326 3 et adressée par courriel a:

deffet rétroactif » (article 2 du code civil), la commune n*a pas compétence, & date, pour thomas.essling@lechesnay-rocquencourtfr
intégrer en cours de concertation les dispositions précitées de la loiiclimat, une nouvelle
délibération doit de ce fait étre prise par le Conseil municipal.

Par ailleurs, v I'impact de ces futures dispositions sur |"activité des commergants et opérateurs Objet : Elaboration du Réglement Local de Publicité de la commune du CHESNAY ROCQUENCOURT

concernés, nous souhaitons que soit organisée dans les meilleurs délais une réumun dédide avec
I"enserble des partics prenantes et notamment les G et i

du territoire, conformément aux modalités de la concertation arrétées par le C anseul municipal Monsieur le Maire,
qui visent & associer les différents acteurs dont les commenrgants. En effet, les propositions faites

en la matiére sont susceptibles d'impacter lourdement les commerces déja fragilisés par la erise
sanitaire liée au Covid-19.
En ¢spérant que vous comprendrez le bien-fondé de notre démare th§ je vous prie de recevoir,

Monsieur le Maire, mes salutations distinguées.
i

Stéphane DOTTELONDE
Président dg 'UPE

. 4
Jomtey

o
3’
i 3 2, rue Sainte lucie | 75015 Paris | 0147 421628 | 01 47 42 89 96
v avcaiens contact@upe.fr | www.upefr | 30302628000030 | Q411Z




Modalités de concertation mises en oeuvre

Organisation d’au moins une réunion dédiée aux commerc¢ants

Le 18 octobre 2021, une réunion s’est tenue avec les associations locales de protection de
I'environnement ainsi que les professionnels de I'affichage (soit les sociétés exploitant des dispositifs sur
le territoire ainsi que leurs organisations professionnelles). Le projet de RLP (zonage et réglement) a été
présenté, avant arrét par le Conseil municipal.

Etaient présents un représentant de I'association des habitants et amis du Chesnay (AHC) ainsi que des
représentants des sociétés JC DECAUX, CLEAR CHANNEL et PRIMAVISTA. Les participants ont salué
la simplicité du zonage et I'’économie générale du RLP, qui s’inscrit dans la continuité du RLP de la
commune historiqgue du Chesnay et permet de préserver le cadre de vie, en particulier en assurant une
protection forte des secteurs résidentiels.

Quelques demandes d’ajustements ou remarques ont été formulées :
* la possibilité d’admettre la publicité numérique de 8m? sur mobilier urbain d’information en ZP3;

* le traitement différencié entre publicité sur mobilier urbain et publicité sur domaine privé.

Le méme jour, une autre réunion s’est tenue, spécifiquement dédiée aux acteurs économiques de la
commune. 8 participants étaient présents : commercants, indépendants et représentants du centre Parly
2.

La cohérence du projet de RLP a été soulignée.

Concernant la possibilité nouvelle offerte par la loi Climat et Résilience du 22 ao(t 2021 d’encadrer les
dispositifs lumineux situés derriere une baie ou vitrine d’'un commerce, les participants ont précisé qu'une
limitation en nombre serait inadaptée a certaines professions (ex: agences immobilieres). lIs proposent
que le RLP limite la surface de ces dispositifs lumineux, et peut étre uniguement celle des écrans
numeériques, de maniere proportionnelle a la surface de la vitrine commerciale.

Les représentants du centre Parly 2 s’interrogent sur la possibilité, a terme, d’installer des enseignes
numériques sur le batiment lui-méme.

Par courriel en date du 10 novembre, la Direction du centre commercial de Parly a transmis au service
Urbanisme ses différents souhaits d’implantation de nouveaux dispositifs publicitaires sur certaines
facades et parking du centre.



Bilan de la concertation

Le contexte est particulier pour la commune nouvelle du Chesnay-Rocquencourt : entierement
couverte par le périmétre délimité des abords (PDA) des domaines classés de Versailles et
Trianon, toute publicité est en principe interdite, avec possibilité de dérogation par le RLP
(art.L.581-8 c.env.).

Il appartient donc au RLP de lister limitativement les types de publicité admis, et sous quelles
conditions.

Cela permet au RLP, méme s'il déroge de maniere tres limitée et encadrée a linterdiction de
publicité, de traduire un projet véritablement adapté au contexte communal, et notamment tres
protecteur de tous les secteurs résidentiels.

La publicité sur mobilier urbain est admise en toutes zones : le mobilier urbain rend un service
aux usagers du domaine public et son installation est maitrisée directement par la collectivité.
Pour ces raisons, le traitement de la publicité sur mobilier urbain est différent des publicités sur
domaine prive.

La spécificité du centre Parly 2 est prise en compte, tant au niveau des publicités que des
enseignes, ainsi que celle des deux axes structurants du territoire.

La cohérence du RLP et le fait qu’il garantisse un traitement égalitaire de tous les habitants ont
été accueillis favorablement par les participants a la concertation.

I en va de méme pour le traitement qualitatif des enseignes, respectant les différences de
typologies entre les activités des centralités et secteurs d’habitat et celles du centre Parly 2, de
rayonnement régional. Dans les deux cas, la recherche de sobriété a été soulignée.



